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Tips & tricks pentru fotografia cu telefonul mobil

5 tipuri de fotografii care pot fi facute cu telefonul pentru promovarea unui

brand

Fotografia de produs
Fotografia de eveniment
Fotografia de portret corporate
Fotografia de peisaj

Fotografia documentara/fotoreportajul in cadrul unei activari

Fotografia de produs

To do:

Produsul sa fie integrat in mediul in care va fi folosit. Exemplu: o bere
poate fi fotografiata turnata in halba si cu recipientul original langa; Tn
mana cuiva; in timp ce se toarna din sticla in halba/pahar; undeva langa un
gratar; Tn mana unor prieteni cand ciocnesc sticlele/halbele; la marginea
unui parau atunci cand e lasata la rece.

Elementele principale de identitate vizuale trebuie sa fie usor de
vazut/gasit in cadru, tocmai pentru ca privitorul sa nu confunde produsul
cu cel al altui brand. Exemplu: o sticla de bere obisnuita poate fi
confundata usor cu alta daca e fotografiata de la distanta si elementele
principale de identitate vizuala nu sunt evidente la o prima privire.
Produsul asociat cu o forma de viata - o persoanad, un animal de
companie, o floare - va fi atrage mai usor atentia decat daca ar fi

fotografiat intr-un mediu nu foarte prietenos, mai ales ca e vorba de o



fotografie cu telefonul mobil, care nu trebuie sa fie de stock, de
advertising. Exemplu: fotografia cu o ciocolata din care s-au rupt cateva
bucati/din care s-a muscat va fi mult mai placuta decat fotografia cu o
ciocolata pe un fundal alb si.. atat.

e Colile albe ajuta la umplerea umbrelor din cadru. Daca fotografiezi un
produs intr-un loc cu lumina dintr-o singura directie poti pune o coala alba
de hartie in partea opusa, lumina va fi reflectata, iar umbrele vor fi

umplute.

Not to do:

e Nu fotografiem doar logo-ul produsului sau in asa fel incat produsul
sa ocupe cea mai mare parte din fotografie. Aici intervine fotografia de
advertising facuta ca atare. Fotografiind cu telefonul scopul e transmiterea
unui mesaj de atunci, de la fata locului, iar o fotografie cu un produs care

ocupa cea mai mare parte din cadru il va scoate pe acesta din context.

e Nu fotografiem produsul daca e in situatii care nu sunt favorabile: o
sticla ciobita/crapata, o ciocolata care e topita sau o masina foarte

murdara (cu anumite exceptii, desigur).

Fotografia de eveniment

Scopul fotografiilor e ca ele sa transmita evenimentul in timp (aproape) real si sa
dea mai departe din vibe-ul lui. Cadrele trebuie sa fie mai degraba de atmosfers,
sa suprinda expresii si situatii care descriu rapid evenimentul fara sa fie nevoie

de prea multe explicatii.

To do:



Cadre de ansamblu, panoramice, inainte de inceperea evenimentului.
Cadre din momentul in care ajunge lumea la evenimente.
Portrete/fotografii la wall,spyder cu invitatii la eveniment.

Fotografii cu mancarea/produsul care urmeaza sa fie lansat (dacd e o

lansare)/cu invitatii speciali.
Fotografii din timpul prezentarilor.

Fotografii de atmsofera: expresii, rasete, gesturi, situatii.

Not to do (sau not to publish):

Fotografii cu oameni in timp ce mananca (dacd nu e un eveniment pentru un

produs culinar/restaurant)

Fotografii cu oamenii in timp ce gesticuleaza/vorbesc, dar au expresii

ciudate, care nu ii avantajeaza

Fotografii cu oamenii atunci cand suntintr-un context care-i

dezavantajeaza.

Fotografia de portret corporate

To do:

Focus pe chipul persoanei fotografiate. Trebuie sa se distinga clar

trasaturile fetei.

Recomandat e ca fotografiile sa fie facute fie afara, in lumina naturala, dar

la umbra ca sa nu fie alte umbre puternice pe fata persoanei, sau langa o



fereastra. Ferestrele creeaza o difuzie naturala care poate fi reprodusa

doar cu softbox-uri in studiouri foto.

Persoanele fotografiate trebuie sa aiba o atitudine pozitiva (dacd nu cumva

contextul cere ceva sobru), sa zambeasca finut, elegant.

 In spatele persoanelor nu trebuie s fie elemente care sa distrags atentia

sau elemente de culoare rosie. Culoarea rosie e prima care atrage privirea
in orice imagine, iar focusul disparte instant de pe chipul persoanei

fotografiate.

Portretele pot fi facute dupa rasarit sau inainte de apus. Lumina e mai
calda, iar daca soarele e in spate poate oferi o lumina de contur foarte
placuta pe parul persoanei. Daca e o doamna si are parul lung acest lucru

va fi foarte evident.

Not to do:

Atunci cand sunt fotografiate din semiprofil, nasul persoanei nu trebuie sa

taie obrazul.

Fiecare persoana are un ochi mai mare decat celalalt. Atunci cand se fac
fotografiile trebuie avuta grija ca ochiul mare sa nu fie mai apropiat de

camera, pentru ca diferenta va fi si mai bine accentuata.

Nu este recomandat ca persoanele care au gusa sa fie fotografiate din
profil/semiprofil. Fotografiile facute din fata, cu telefonul ridicat exact la

nivelul chipului persoanei, nu vor scoate gusa in evidenta.

Nu fotografiem barbatii in posturi feminine si nici femeile Tn posturi

masculine.



Fotografia de peisaj

Fotografiile de peisaj pot fi extrem de atractive atunci cand e vorba de diverse
activari ale companiei in locuri frumoase (cum e locul in care ne afldm). O
fotografie buna de peisaj va plasa evenimentul intr-un context aparte si va atrage

rapid atentia urmaritorilro.
To do:

e Fotografiile ies mai bine daca sunt facute la apus sau la rasarit, ori imediat

inainte/dupa fiecar emoment. Lumina este mult mai calda.

e Daca vrem fotografii pe timp de noapte putem fotografia imediat dupa

apus - ora albastra - lumina e prielnica pentru astfel de fotografii.

e Respectarea regulii treimilor aduce un plus fotografiilor.

Not to do:

e Avem grija ca atunci cand fotografiem sa nu iasa cerul ars sau pamantul
intunecat. Expunem (cu atingerea degetului intr-o zond de mijloc) in asa fel
incat lumina sa fie echilibrata. Daca fotografiem un peisaj in care

cuprindem si cerul putem expune direct pe linia orizontului.

e Nu fotografiem locurile neingrijite/ cu gunoaie si evitam cablurile de

curent.



Fotografie documtentara/fotoreportajul din timpul unor activari

Aici vor fi imbinate toate situatiile de mai sus. Miza e sa se creeze o poveste care
sa aiba o introducere, un cuprins si o incheiere. E foarte important ca

evenimentul sa fie plasat in timp si spatiu.

Fotografiem locul, fotografiem in asa fel incat sa se distinga anotimpul (dacd e un

eveniment fdcut afard) sau perioada zilei (dacd e un eveniment fdcut induntru).

Fotografiem locul Tnainte sa inceapa evenimentul. Fotografiem cand sosesc

invitatii.

Facem fotografii de grup, fotografii la wall/spyder, fotografii de atmosfera, de

produs.

Evitam utilizarea blitului daca situatia nu o impune.

Tips & tricks - Basics:

e Mentine lentila obiectivului camerei curata in permanentd. Din cauza ca
telefoanele mobile au camere foarte mici, fiecare punct de praf sau fiecare

urma de grasime de pe mana va fi vizibil in cadru.
e Foloseste coli albe de hartie pentru a reflecta lumina in directia potrivita.

e Regula treimilor: subiectul/punctul de interes e recomandat sa fie la
punctele de intersectie din cadru. (exemplu cu regula treimilor)Functia GRID

este utila pentru respectarea regulii treimilor.
e Evitam centrarea subiectului.

e Blocheaza expunerea pentru a putea fotografia in rafala mai rapid.



Blocam expunerea (AE Lock) atunci cand vrem sa facem rapid mai multe

fotografii in acelasi loc, in aceeasi lumina.

Daca fotografiem persoane in miezul zilei recomandat e sa facem asta intr-

un loc umbrit.

Peisajele si cladirile ies cel mai bine daca sunt fotografiate la ora apusului,

rasaritului sau ora albastra.

Nu folosim zoom-ul digital. El decupeaza practic imaginea si pierdem din

rezolutie.

Nu fotografiem in lumina directa (soarele in centrul cadrului) pentru ca vom

avea reflexii care vor afecta toata fotografia.
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